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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

AVE szacunkowe AVE zweryfikowane
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Liczba informacji Zasieg informadiji Dotarcie informagji

1322 467,3 mln 9,8 mln

Wydzwiegk Rozmiar
72.84 % o—
99.32% o—
= —0e 0.68 %
- 19.52 %
7.64% o
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Rozktad czasowy liczby informac;ji
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Prasa @ Radio

[ ] Telewizja @ racebook @ X (Twitter) @ YouTube

@ www @ Social media @ instagram @ Tiktok @ Fora

@ Blogi @ Pozostate

Zrédta z najwieksza liczba informaciji

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany

infowire.pl
gospodarka.sos.pl
isbiznes.pl

stooq.pl
media-provident.pl
dlahandlu.pl
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ROZKEAD CZASOWY INFORMAC]I WG WYDZWIEKU | ROZMIARU

Rozktad czasowy informacji wg wydzwieku

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany
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Rozktad czasowy informacji wg rozmiaru

@ Artykut @ Notka Wzmianka @ Niezdefiniowany
600
_ 450
)
(]
£
S
‘€ 300
(1]
0
N
9
-
150
A A a A - A A A A hans A A o ll A YN

01.01.2024 14.03.2024 26.05.2024 07.08.2024 19.10.2024 31.12.2024 14.03.2025 26.05.2025



ROZKEAD CZASOWY INFORMAC]I WG MEDIUM | ZRODEL SOCIAL MEDIA

Rozktad czasowy informacji wg medium

Prasa @ Radio @ Telewizia @ www @ Social media
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Rozktad czasowy informacji wg zrodet social media

@ Facebook @ X (Twitter) @ YouTube @ Instagram @ TikTok Blogi

@ rora @ Pozostate

Brak danych



LICZBA | DOTARCIE INFORMAC]I WG WYDZWIEKU | ROZMIARU

Liczba informacji wg medium i wydzwieku Dotarcie wg medium i wydzwieku
@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany @ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany
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LICZBA INFORMAC]I, DOTARCIE | AVE WG TEMATYKI ZRODEL

Liczba informacji i dotarcie wg tematyki zrodet

@ Liczba informacii

Ogoélnoinformacyjne

Finanse

Zarzadzanie

Technologie

Styl zycia

Sport i turystyka

Kultura i rozrywka

Edukacja

Budownictwo

Motoryzacja

Rolnictwo

Zdrowie

@ Dotarcie informacii @ Liczba informacii
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Zdrowie
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Dotarcie informadiji

® AvE zweryfikowane (zt)

Liczba informacji
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LICZBA INFORMAC]I | AVE WG WPLYWU MEDIUM

Liczba informacji i AVE wg wskaznika wptywu Liczba informacji wg wskaznika wptywu i wydzwieku

@ Liczbainformacji @ AVE zweryfikowane (zt) @ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany
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Liczba informacji
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OBSZAR MEDIUM

Obszar

—* 46.75%

53.25% o

@ Ogolnokrajowy @ Regionalny

Liczba informagji

Obszar ogoélnokrajowy

98.54 % o——
B —146%

@ Negatywny @ Neutralny
@ Pozytywny @ Niezdefiniowany
Obszar regionalny

100%._0

@ Negatywny @ Neutralny

@ Pozytywny @ Niezdefiniowany

Rozktad czasowy informacji wg obszaru medium

@ Ogolnokrajowy @ Regionalny
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Liczba publikacji
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MEDIA WG NAJWIEKSZE] LICZBY INFORMAC]I

Prasa

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny

@ Niezdefiniowany

SWIAT ZABAWEK

DZIENNIK ELBLASKI

ECHO DNIA RADOMSKIE
GAZETA OLSZTYNSKA
GAZETA POLSKA CODZIENNIE
GAZETA POMORSKA

HURT | DETAL

NASZ KOLPORTER
PAPIERNICZY SWIAT

SUPER EXPRESS

www
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Telewizja

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny

@ Niezdefiniowany

TVP3 Wroctaw

TVP Info

TVP3 Biatystok

TVP3 Bydgoszcz

TVP3 Gdansk

TVP3 Gorzéw Wielkopolski
TVP3 Katowice

TVP3 Kielce

TVP3 Krakéw

TVP3 Lublin

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany

Liczba informacji

infowire.pl
gospodarka.sos.pl
isbiznes.pl
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Radio

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny

@ Niezdefiniowany

Antyradio Warszawa
Polskie Radio Koszalin
Polskie Radio Program 1
Antyradio Katowice
Polskie Radio 24
Polskie Radio Lublin
Polskie Radio Olsztyn
Polskie Radio Opole
Polskie Radio PiK
Polskie Radio Poznan
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NAJAKTYWNIE]SI AUTORZY

Autorzy najwiekszej liczby informac;ji
@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany @ Dotarcie
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Daniel Swierzewski

Redakcja

News4Media

REDAKCJA

ISBNEWS

ISBnews

BARTLOMIE] SUPERNAK

Barttomiej Supernak

Stooq

ANNA PANCZYK

100 tys. 200 tys. 300 tys. 400 tys.

Dotarcie

Autorzy o najwiekszej sumie dotarcia

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany @ Liczba informacii

Dotarcie

100 tys. 200 tys. 300 tys.

Daniel Swierzewski

ARTUR KRASICKI

MM

Dagmara Pakuta

IAR, Aleksandra Pietrow

PAM

AGNIESZKA DOMKA-RYBKA
Provident

REDAKCJA SMAKOSZE.PL

KATARZYNA JASTRZEBSKA
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AVE SZACUNKOWE | ZWERYFIKOWANE

AVE szacunkowe wg medium i wydzwieku

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany
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AVE szacunkowe (zt)
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Prasa Radio Telewizja wWww Social media
AVE zweryfikowane wg medium i wydzwieku
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Zrédta z najwiekszym AVE szacunkowym

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany

AVE szacunkowe (zt)

200 tys. 400 tys. 600 tys.

HURT | DETAL

TWOJE IMPERIUM

GAZETA POLSKA CODZIENNIE
DO RZECZY

SUPER EXPRESS

innpoland.pl

GAZETA BANKOWA

Polskie Radio Program 1

fakt.pl

forsal.pl

Zrédta z najwiekszym AVE zweryfikowanym

@ Negatywny @ Neutralny @ Pozytywny @ Niezdefiniowany

AVE zweryfikowane (zt)

40 tys. 80 tys. 120 tys. 160 tys.

SUPER EXPRESS

prnews.pl

DO RZECZY

GAZETA POLSKA CODZIENNIE
fakt.pl

egospodarka.pl

forsal.pl

bankier.pl

dlahandlu.pl

stooq.pl

800 tys.



ZASIEG INFORMAC]I WEDLUG KRAJU | LICZBY INFORMAC]I

Liczba publikacji i zasieg w podziale na kraj Rozktad czasowy informacji wg liczby informacji i zasiegu
@ Zasieginformacji @ Liczba informacji @ Liczbainformacji @ Zasieginformaciji
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METODOLOGIA

ZASIEG PUBLIKAC]I

Zasieg to autorski wskaznik obrazujacy liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcy z
przekazem medialnym. Jednostka zasiegu dla
prasy jest sprzedaz egzemplarzowa, dla radia
stuchacze, dla TV widzowie, dla portali
internetowych unikalni uzytkownicy, a dla
mediéw spotecznosciowych obserwujacy
dany profil. Suma zasiegu z réznych mediow
wyraza liczbe potencjalnych kontaktow z
informacja, a nie unikalna liczbe oséb, do
ktérych dotarta. Jedna osoba mogta zapozna¢

sie z informacja kilkukrotnie.

DOTARCIE PUBLIKAC]I

Dotarcie publikacji jest miara okreslajaca
liczbe realnych kontaktéw odbiorcow z
przekazem medialnym. Dotarcie jest
przypisane do konkretnej publikacji. R6zni sie
od Zasiegu wprowadzeniem zmiennych
odnoszacych sie do realnych zachowan
odbiorcow — sposobdéw i czestotliwosci

korzystania z kanatow przekazu.

AVE

Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt. AVE) — to wycena
danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu
wartosci  publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie cennikow
reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw czy czasu trwania programu. Wyraza sume Srodkow finansowych,
jakie trzeba bytoby wyda¢, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie szacunkowej okresla sie cene catej publikaiji.

W wycenie zweryfikowanej szacowane sa jedynie fragmenty zwigzane
z analizowanym podmiotem.

Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jaka nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie
powierzchni reklamowej, ktora zajety wszystkie zgromadzone materiaty medialne.
Szacunki sa dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa ogoélnopolska,
specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego cennika reklamowego kazdego
zrodta oraz zsumowanej powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jaka nalezatoby zaptaci¢
za wykupienie czasu reklamowego, ktory zajatby wszystkie zgromadzone
materiaty medialne. Szacunki sa dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium
(stacja ogblnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego cennika
reklamowego kazdego Zrédta oraz zsumowanego czasu wszystkich materiatow
medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jaka nalezatoby zaptaci¢ za reklame
we wszystkich zgromadzonych Zrédtach. Podstawe dla wartosci AVE materiatow
internetowych stanowia artykuty sponsorowane (najbardziej zblizone do form
redakcyjnych).

Ekwiwalent reklamowy w social media naliczany jest na podstawie wskaznika
dotarcia, po przyjeciu wspétczynnikow dla  poszczegblnych  portali
spotecznosciowych. Podstawa do naliczenia wspétczynnika finansowego we
wszystkich zrodtach byta analiza kilkuset kampanii sponsorowanych w
poszczegblnych zrodtach przeprowadzonych na przestrzeni 12 - miesiecy.
Dodatkowo otrzymane dane poréwnano z danymi zebranymi z rynku reklamy na

temat stawek oferowanych influencerom za promocje tresci.

WYDZWIEK PUBLIKAC]!

Wydzwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw publikacji na ksztattowanie

w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:

- pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptynaé korzystnie na obraz medialny

podmiotu

- negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego
podmiotu i moze przyczyni¢ sie do pogorszenia jego obrazu medialnego

- neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wptywu na
wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone w publikacji

rownowaza sie.

ROZMIAR PUBLIKAC]I

Rozmiarem publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym

podmiocie. Stad podziat na:

- artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu okresla
materiaty przekraczajace pét strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatdw radiowo-telewizyjnych artykuty

odnosza sie do informacji trwajacych co najmniej 30 sekund.

- notke — informacja medialna Sredniej wielkosci. W przypadku prasy i internetu
publikacja taka nie przekracza pét strony formatu A4; w przypadku informacji

radiowych i telewizyjnych sa to materiaty trwajace co najmniej 15 sekund.

- wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatow najkrotszych, czesto jedno- lub
kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominaja o analizowanym podmiocie. W przypadku

informacji radiowych i telewizyjnych sa to materiaty trwajace krocej niz 15 sekund.

WPLYW

Wptyw bada site oddziatywania danego medium. Jego wartosci ksztattuja sie w
przedziale 1-10. Skala jest wspélna dla wszystkich rodzajéw mediéw, w tym social media,
i odnosi sie do wskaznika zasiegu. Wartos¢ ,1” przypisana jest do mediow trafiajacych do
najwezszego grona odbiorcow — ,10” to media o najwiekszej skali bezposredniego

wptywu.
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